Opowies¢ o smakach - warsztaty. Promocja i
marketing zywnosci wytwarzanej w
gospodarstwach rolnych
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W co wbijat zeby Bolko Swidnicki, jak wybra¢ dobre zdjecie, dlaczego do promog;ji
potrzebny jest kalendarz i co daje nam dobra opowies¢. Odpowiedzi na te pytania
ustyszelismy 20 listopada, w DODR, podczas szkolenia ,,Promowanie i marketing
zywnosci wytwarzanej w gospodarstwach rolnych”.

Na zajecia przyjechali winiarze, pszczelarze, producenci piernikdw, wedlin i
sokow, Kota Gospodyn Wiejskich i cztonkowie Lokalnych Grup Dziatania.

O krajowych Systemach jakosci zywnosci, produktach regionalnych, produktach
Tradycyjnych, Liscie Produktéw Tradycyjnych prowadzonej przez MRiRW oraz
unijnych systemach certyfikowania i znakowania opowiedziat prof. dr hab. inz.
Maciej Oziembtowski z Katedry Rozwoju Funkcjonalnych Produktéw
Zywnosciowych Uniwersytetu Przyrodniczego we Wroctawiu.

Historia i pochodzenie

Konsumentom zalezy dzi$ nie tylko na smaku, ale i na historii oraz pochodzeniu
produktu. Systemy jakosSci zywnosci i certyfikacja produktéw sg gwarancjg ich
pochodzenia i autentycznosci. Jednoczesnie chronig lokalne rzemiosto przed
komercyjng standaryzacjg. Konsumenci rozumiejg, ze jakos¢ nie jest jedynie
kwestig smaku, ale takze historii i tradycji. Systemy jakosci umozliwiajg nie tylko
ochrone unikalnych produktéw, ale takze promocje lokalnych spotecznosci, ich
kultury oraz dziedzictwa.

Lista Produktow Tradycyjnych

Na Liste Produktéw Tradycyjnych, prowadzong przez MRiRW wpisa—no 2 127
produktdéw z catego kraju. 52 produkty pochodza z Dolnego Slaska (dane z
listopada 2024).

Na Liste wpisywany jest produkt, ktérego jakos¢ lub wyjatkowe cechy i
wtasciwosci wynikajg ze stosowania tradycyjnych metod produkcji. Za tradycyjne
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uwaza sie metody wykorzystywane co najmniej od 25 lat. Produkt ubiegajacy sie
o taki wpis powinien by¢ elementem tozsamosci lokalnej spotecznosci i nalezec
do dziedzictwa kulturowego regionu, z ktérego pochodzi.

Systemy i certyfikaty

W Polsce producenci zywnosci mogg produkowad zywnos¢ w systemach jakosci,
takich jak System ,Jakos¢ Tradycja”, System JakosSci Wotowiny QMP (Quality Meat
Program—me), System Gwarantowanej Jakos$ci Zywnos$ci QAFP (Quality Assurance
for Food Products), System Jakosci Wieprzowiny PQS (Pork Quality System) czy
System ,,Integrowana Produkcja Roslin”.

Jak zaprezentowac swoj produkt w internecie

Czes¢ warsztatowa dotyczyta sposobéw promocji produktéw w mediach
spotecznosciowych. Zajecia poprowadzity specjalistki w dziedzinie promocji
produktéw lokalnych w mediach spotecznosciowych - Justyna Wojciechowska z
firmy Sky Rocket oraz Karolina Tomza - autorka bloga , Karoli zdaniem”.
Uczestnicy zdobywali wiedze i umiejetnosci, ktére bedg mogli wykorzystac¢ w
prowadzeniu fejsbukowych profili. Celem jest wieksza widocznos$¢ produktéw na
rynku oraz bezposredni kontakt z klientami, bo to przektada sie na sprzedaz.
Aby sprzeda¢ ptody rolne, oprécz umiejetnosci wytwarzania zywnosci wysokie;j
jakosci, rolnicy muszg wiedzied, jak je promowad. Wiekszos¢ producentéw
rolnych posiada strony internetowe i profile w mediach spotecznosciowych.
Czesto nie wiedzg jednak, jak zaprezentowac swoéj produkt, aby zainteresowac
nim konsumentéw.

Dodatkowo producenci lokalnej zywnosci, ze wzgledu na matg skale produkcji,
zwykle dysponujg nie-wielkim budzetem na promocje. Odpowiednia prezentacja
produktéw zwrdci uwage nie tylko na zywnos¢ wysokiej jakosci, ale takze na
ludzi, ktérzy jg wytwarzajg.

Godziny na fb

Czy promocja w mediach spotecznosciowych jest potrzebna? W minionym roku
na Swiecie przybyto 97 min internautéw, a w tym samym czasie media
spotecznosciowe zyskaty az 266 milionéw uzytkownikéw (oznacza to wzrost o
5,6% i wskazuje na to, ze znaczenie medidéw spotecznosciowych wcigz rosnie).
Liczba polskich uzytkownikéw Facebooka przekroczyta 24 miliony, a Instagrama -
11 milionéw. Z ser-wisu Facebook korzysta wiecej kobiet niz mezczyzn. Sg to
najczesciej osoby w wieku 25-34 lata. Facebook przycigga uzytkownikéw na
ponad 51 minut kazdego dnia.

Jest plan, jest komunikacja
Prowadzgce omowity z uczestnikami plan komunikacji. To kalendarz, w ktérym



planujemy publikacje tresci na potrzeby strategii marketingowej. Dzieki temu
wiemy co i kiedy wrzucad, dbamy o efektywnos¢ promocji, spéjng komunikacje i
monitorujemy postepy.

Plan zawiera takie informacje, jak tytut, data publikacji, opis tresci, wybrane
stowa kluczowe, rodzaj tresci (grafika, zdjecie, rolka). Przed przygotowaniem
planu nalezy przeanalizowac strategie, grupe docelowg oraz postawic sobie cele,
ktére chcemy zrealizowac.

Podczas spotkania omdéwiony zostat takze sprzet, potrzebny do dziatania
marketingowego na profilu. Mowa tu o telefonie, ktéry zawsze mamy w kieszeni.
Prowadzgce oméwity 10 grzechéw w komunikacji w social mediach. Ciekawym
tematem byto wykorzystanie sztucznej inteligencji jako pomocnika w pisaniu
tresci postow.

Post, czyli co ja mam napisac

Uczestnicy pod okiem specjalistek ¢wiczyli pisanie postéw. W czesci warsztatowej
uczestnicy, wykorzystujgc wyobraznie oraz zdobytg na zajeciach wiedze, robili
takze rolki na swoje profile w mediach spotecznosSciowych.

Operacja wspotfinansowana ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Schematu |l
Pomocy Technicznej ,Krajowa Sie¢ Obszaréw Wiejskich” Programu Rozwoju
Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020. Instytucja Zarzgdzajgca Programem
Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 - Minister Rolnictwa i Rozwoju
Wsi. Operacja opracowana przez Dolnoslaski Osrodek Doradztwa Rolniczego z
siedzibg we Wroctawiu, organizowana w ramach operacji do realizacji w Planie
Operacyjnym Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich na lata 2024-2025. Dotyczy
Sieci na rzecz innowacji w rolnictwie i obszarach wiejskich wojewdédztwa
dolnoslgskiego (SIR).
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